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COMUNICATO STAMPA

PRYSMIAN SVELA IL NUOVO BRAND A SOSTEGNO DELL IMPECNO NEL GUIDARE LE
SFIDE DELLA TRANSIZIONE ENERGETICA E TRASFORMAZIONE DIGITALE

La nuova brand identity & stata realizzata grazie alla collaborazione con Interbrand

Milano, 22 Febbraio 2024 — Prysmian, leader nella transizione energetica e nella trasformazione digitale, lancia oggi,
grazie alla collaborazione con Interbrand, leader nella brand consultancy da quasi 50 anni, il nuovo brand del
Cruppo. Un nuovo asset cruciale che ha l'obiettivo di supportare e amplificare la nuova strategia di Prysmian.

Sitratta di una vera e propria evoluzione del brand che segna la linea per una nuova era per I'azienda, inserendosi
nella nuova strategia "Connect, to lead"” presentata in occasione del Capital Markets Day, tenutosi lo scorso 5 Ottobre
a Napoli. La nuova espressione del brand globale di Prysmian, infatti, rappresenta un promemoria quotidiano del
focus e del senso di responsabilita del gruppo nel connettere milioni di persone ad un futuro sostenibile e il rispetto
deivalorisu cui si fonda il gruppo.

La nuova identita del gruppo nasce da una profonda riflessione sul purpose dell'azienda di valorizzare le opportunita
di uno sviluppo sostenibile per il pianeta e di guidare la transizione energetica e la trasformazione digitale, grazie
allo sviluppo di prodotti sempre piu resilienti, ad alte prestazioni, sostenibili e innovativi, creando al contempo un
valore tangibile per i clienti e per le comunita e i territori in cui il gruppo opera. La sostenibilita per Prysmian e driver
di business ma anche impegno a contribuire in mManiera duratura e tangibile al rispetto delllambiente e delle
persone.

Sviluppata prioritariamente in digitale, la nuova identita visiva riflette la determinazione del brand nell'abbracciare
strategie e purpose nuovi. La forma del simbolo svela una p nascosta oltre a creare un rimando al concetto di
economia circolare e il gradiente dal blu al verde rimanda al nostro impegno nello sviluppo delle energie rinnovabili.
L'iconico logo, interpretato in una forma contemporanea e dinamica, mette in connessione i concetti di tradizione
ed evoluzione. L'intero sisterma visivo e il nuovo pay-off “The Planet's Pathways" incarnano il ruolo da protagonista
che Prysmian vuole ricoprire nella creazione di un futuro migliore e nella costruzione di percorsi per un futuro del
nostro pianeta che sia sempre piu sostenibile e digitale.

“Con il rinnovo del nostro brand stiamo adattando I'immagine di Prysmian ai cambiamenti in corso all'interno del
Cruppo e alla rapida evoluzione del nostro settore industriale, evoluzione di cui vogliamo essere alla guida’,
commenta Maria Cristina Bifulco, Chief Investor Relations, Sustainability e Communication Officer di Prysmian. “Le
sfide globali e le opportunita che abbiamo davanti ci impongono di mettere al servizio di clienti, partner e tutti |
nostri stakeholder, la forza della nostra organizzazione e il nostro know-how per portare nuove forme di energia e di
informazione in ogni angolo della Terra”

‘Stiamo vivendo una nuova era in cui il ruolo dei brand assume sempre maggiore importanza e sempre di piu e
richiesto loro i mostrare leadership e responsabilita’, afferma Manfredi Ricca, Global Chief Strategy Officer di
Interbrand. “['evoluzione del brand Prysmian rappresenta la consapevolezza e I'impegno nell'assumere il ruolo di
guida della transizione energetica e digitale per costruire un futuro migliore per il nostro pianeta”.

Prysmian

Prysmian e leader mondiale nel settore dei sistemi in cavo per energia e telecomunicazioni, punto di riferimento nella transizione energetica
e la trasformazione digitale. Attraverso la forte presenza geografica e I'ampiezza del portafoglio prodotti, una comprovata esperienza e
competenza in materia di innovazione tecnologica, e una solida base clienti, la societa & ben posizionata per consolidare la propria leadership
e conguistare nuovi mercati in crescita. La strategia di Prysmian risponde perfettamente ai principali driver di mercato, sviluppando sistemi
incavo resilienti, ad alte prestazioni, sostenibili e innovativi nei segmenti Transmission, Power Grid, Electrification e Digital Solutions. Prysmian
€ una public company quotata sui mercati di Borsa Italiana, con quasi 150 anni di esperienza, circa 30.000 dipendenti, 108 impianti produttivi
e 26 centri R&D in oltre 50 Paesi, e un fatturato di oltre €16 miliardi nel 2022.

WWW. PIrysmian.com

Interbrand

Da quasi 50 anni Interbrand & leader mondiale nella brand consultancy, pioniera di progetti iconici che hanno contribuito a creare molti
degli strumenti di branding diventati standard di settore. Ha progettato e realizzato la prima valutazione del brand al mondo nel 1988. £ stata
la prima societa la cui metodologia di valutazione del brand & stata certificata in conformita allo standard 1SO 10668 (requisiti per la
valutazione monetaria dei brand), partecipando anche al suo sviluppo. Interbrand collabora con i brand piu conosciuti al mondo, per ideare
e creare "lconic Moves", ossia quelle iniziative audaci in grado di generare desiderio e utilita per i consumatori e profitti per i brand nel lungo
periodo. Interbrand e parte di Omnicom Brand Consulting Group, inserito nel Communications Consulting Network

www.interbrand.com
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